管理經濟學教學計劃（保險研究所）

[壹]教學目的

訓練學生具有基本經濟理論之素養，並藉由豐富個案、實際例子說明，使學生能將抽象理論應用於企業實際決策分析，培養學生駕馭與應用經濟學學理的能力。

[貳]教學內容

一、基本概念：１.管理經濟學範疇

二、消費者需求與廠商供給

２.需求

３.彈性

４.供給

５.競爭市場

６.經濟效率

７.貿易

三、市場力量

８.成本

９.獨占

１０.定價策略

１１.策略性的思考

四、不完全競爭市場行為

１２.外部性

１３.訊息不對稱

１４.誘因與組織

１５.經濟管制

[參]教材

１.方博亮、林祖嘉（2003），管理經濟學，台北：智勝文化。

２.莊春發（2002），個體經濟學（上），台北：瑞昌圖書公司。

[肆]教學效果評量

１.期中考占５０﹪

２.期末考占５０﹪

