產業經濟學課程綱要（上）
1.產業經濟學之產生範圍與派別

2.技術、生產成本與需求

3.市場結構：完全競爭市場

4.獨占市場結構

5.寡占市場：同質產品
6.寡占市場：異質產品
7.集中、合併與市場進入障礙
8.研究與發展
9.相容性與標準化的經濟學
10.廣告分析
11.品質、耐久性與保證
12.訂價策略：兩段訂價與尖峰訂價
13.行銷策略：成批訂價、升級與配銷關係
14.管理、補償與管制
15.價格分歧與搜尋理論
