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【課程進度計畫】
	週
	日期
	進度計劃
	小記

	一
	09-14-2005
	課程介紹
	☆分組

	二
	09-21-2005
	解構「數位內容產業」
	

	三
	09-28-2005
	～續～
	☆繳交分組名單

	四
	10-05-2005
	～續～
	

	五
	10-12-2005
	解構「創意加值與行銷管理」、行銷企畫提案
	

	六
	10-19-2005
	行銷組合策略
	

	七
	10-26-2005
	整合行銷傳播策略
	

	八
	11-02-2005
	品牌與數位內容產業
	(繳交書面報告的主題與綱要

	九
	11-09-2005
	體驗行銷與數位內容產業
	

	十
	11-16-2005
	《期中考週》
	

	十一
	11-23-2005
	國際行銷與數位內容產業
	

	十二
	11-30-2005
	～續～
	

	十三
	12-07-2005
	【數位學習】、【出版典藏】創意加值與行銷
	報告與評析 (繳交書面報告

	十四
	12-14-2005
	【數位遊戲】、【電腦動畫】創意加值與行銷
	報告與評析 (繳交書面報告

	十五
	12-21-2005
	【影音應用】、【行動內容】創意加值與行銷
	報告與評析 (繳交書面報告

	十六
	12-28-2005
	【        】、【        】創意加值與行銷
	報告與評析 (繳交書面報告

	十七
	01-04-2006
	《期末考週》總結 
	☆繳交小組成員評量表


【課程用書、參考網站】

· 經濟部數位內容產業推動服務網 [http://www.digitalcontent.org.tw/]。

· 2004台灣數位內容產業白皮書。

· 張國雄 著（2004）《行銷管理》，台北：雙葉書廊。

· 許安琪 著（2001）《整合行銷傳播引論》，台北：學富文化。

· 亞當‧摩根 著，袁培彰譯（2000）《小魚吃大魚》，台北：商周。

· 伯德‧史密特 著，王育英、梁曉鶯譯（2000）《體驗行銷》，台北：經典傳訊。

· 榮泰生 著（2005）《國際行銷學》，第三版，台北：華泰文化。

【評分方式】
· 筆試（30%）：期中考（30%）

· 期末小組報告*（60%）：應準時於約定日10:10am繳交，遲交報告一律不收

主題與綱要（10%）、書面報告（30%）、課堂口頭報告表現（20%）

· 小組成員評量（酌予加減分）
· 上課表現（10%）
【期末小組報告】

· 形式：以數位內容產品或產業的行銷企畫提案為主。
· 建議對象：作為報告對象的數位內容產品/產業等的參考網址，將於第三週公告。
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