「資訊傳播產業分析」課程大綱

課程目標

1. 了解產業分析的的理論與基礎

2. 資訊傳播產業實務分析

課程進度

第一部份　產業分析的理論與基礎

第一週　 課程概論
第二週　 產業分析的基礎
第三週　 價值分析
第四週   效率分析

第五週   資源分析

第六週   結構分析
第七週   競局分析
第八週   統治分析
第九週   互賴分析
第十週   風險分析
第十一週 生態分析
第二部分  資訊傳播產業實務分析
第十二週  分組報告一（網路、有線電視、電訊、多媒體等產業的應用分析） 

第十三週  分組報告二

第十四週  分組報告三

第十五週  分組報告四

評分方式

分組報告40%，期末考試30%，課堂參與30%

主要參考書目

吳思華，(2003，三版)，策略九說，台北：麥田出版

