美 學 策 略 與 設 計
淡江大學•資訊傳播學系•九十四學年度第一學期•大二選修

上課時間：週一9、10堂 (16:10-18:00) •上課地點：E412

授課教師：盧憲孚•辦公室：L603•電話：02-26215656 ext. 3113•電郵：create@mail.tku.edu.tw
【課程主旨】

· 藉由對美學與覺知的探討，建立美學策略、行銷美學與體驗行銷的基本概念與設計原則。
【教學進度計畫】
	週次
	日期
	教學進度
	主要內容

	一
	09/12/2005
	課程介紹
	文化創意產業

	二
	09/19/2005
	美學設計元素
	美術設計的基礎

	三
	09/26/2005
	美學行銷/ 五識韻動
	創意的思考

	四
	10/03/2005
	識別與形象/ 心理銷售術
	期中創業分組確定

	五
	10/10/2005
	國慶日(放假一天)
	佳節愉快

	六
	10/17/2005
	品牌與企業/ Absolut賞析
	

	七
	10/24/2005
	期中創業企畫書發表
	繳交期中創業企畫書

	八
	10/31/2005
	風格/主題/共感覺
	期末報告分組確定

	九
	11/07/2005
	期中品鑑會
	分組飆藝(14:00開始，多二小時) 

	十
	11/14/2005
	· 期中考週
	考試順利

	十一
	11/21/2005
	調課/期中品鑑會需較多時間
	該時段調至11/07

	十二
	11/28/2005
	整體印象/ 感官/情感/思考/行動/關聯
	體驗行銷/ 繳交期中作業

	十三
	12/05/2005
	創見報
	期末報告

	十四
	12/12/2005
	創見報
	期末報告

	十五
	12/19/2005
	創見報
	期末報告/ 繳交期末作業

	十六
	12/26/2005
	創見報
	期末報告

	十七
	01/02/2006
	年假(放假一天)
	佳節愉快

	十八
	01/09/2006
	· 期末考週
	考試順利


【指定用書】
· 《品牌優生學》Alycia Perry著，范文毅譯(2004)，台北：滾石文化。
· 《設計我的第2母語》Bob Gill著，邱順應譯(2005)，台北：滾石文化。
· 《收買感官，信仰品牌》Martin Lindstrom著，李振昌譯(2005)，台北：商智文化。
· 《創個小生意，出手賺大錢》蘋果日報財經中心著(2005)，台北：藍鯨。
· 《美學的經濟》詹偉雄著(2005)，台北：風格者。
· 《每個企業都要表演》Scott McKain著，張淑芳譯(200４)，台北：臉譜。

· 《幸福從自己的窩開始》劉中薇著(2005)，台北：大田出版社。
【參考用書】
· 《體驗經濟時代》James H. Gilmore等著，夏業良等譯(2003)，台北：經濟新潮社。
· 《文化是好生意》馮久玲著，(2002)。台北：臉譜。

· 《體驗行銷》Bernd H. Schmitt著，王育英、梁曉鶯譯(2000)，台北：經典傳訊文化。
· 《大市場美學》Bernd H. Schmitt/Alexander Simonson著，郭建中譯(1999)，台北：新雨。
· 《創意的思考》Robin Landa著，王其敏譯(2001)，台北：六合。

· 《Absolut Book》Richard W. Lewis著(1996)，Boston：Journey Editions。

· 《廣告武林祕笈外一章》張樂山編著(2002)，台北：滾石文化。

【評分方式】

· 作業或口頭報告時，應於約定時日，準時繳交或出席，遲交或遲到將不予計分。

· 成績配分將視出席與課程參與情況做彈性調整。任何作業缺交或不及格，總成績以「不及格」計。
· 出席成績：20% ║平時成績：20%║ 期中作業：30% ║期末作業：30%
