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We will discuss about the various stereotypes concerning France, French
language and culture and explore the richness of French culture, the
influence of France in the world and the domains of French excellence,
beyond food and fashion. We will study the way France is promoting her
culture and industries, in the world and notably in Taiwan,
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105/02/15~
105/02/21

Présentation générale. Plan du cours. Objectifs.

105/02/22~
105/02/28

Les entreprises francaises a Taiwan. Entrer en
contact, CV, lettre de motivation, les opportunités
d emploi avec le francais,

105/02/29~
105/03/06

No class. Holiday.

105/03/07~
105/03/13

La Francophonie, le francais dans le monde.
Influence de la France, alliance francaise, ambassades,
sites en francais,

105/03/14~
105703720

Les hautes technologies en France, les transports, le
TGV, Ariane, Airbus,

105/03/21~
105/03/27

L'architecture en Provence, linfluence romaine,

105/03/28~
105/04/03

Le rayonnement culturel, les prix Nobel,

105/04/04~
105/04/10

No class. Holiday.

105/04/11~
105/04/17

Les festivals, promotion et marketing, Beaujolais, la
BD, les francopholies, Les carnavals,

10

105/04/18~
105/04/24

Examen écrit (2e a 9e semaine).

11

105/04/25~
105/05/01

La puissance militaire et industrielle,




105/05/02~ ) . .
12 Le tourisme, les sites les plus attractifs en France,
105/05/08
105/05/09~| _ . . L, .
13 105/05/15 Vision de la France et clichés dans les films
américains,
105/05/16~ ) ., . "
14 Le Festival de Cannes, le cinéma francais. La Cote
105/05/22 ) .
d Azur et le tourisme,
105/05/23~ , , .
15 105/05/29 Les grands événements fondés par des Francais, les
Jeux Olympiques.
105/05/30~ . . .
16 La féte de la musique. La musique francophone dans
105/06/05
le monde, Chanteurs,
105/06/06~ )
17 105/06/19 Rendre le rapport final. La mode, les grandes
marques,
105/06/13~ \ . . .
18 Cours. Pas dexamen final, La Bourgogne, la cuisine
105/06/19 .
et le vin,
o EEFE TR THR, F&I ERF#ER No fixed textbook, Content
DAY and examens may change depending on students attitude and progress. This
AR EIRE is a brand new course, teaching material under construction.
KEXRAE | T, #EA
Teaching material prepared by the teacher.
ELSTI X

No text book
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