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Basic business French
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105/02/15~
105/02/21

Participer a une réunion

105/02/22~
105/02/28

Communiquer par téléphone

105/02/29~
105/03/06

Les correspondances professionnelles

105/03/07~

105/03/13 Les entreprises I

105/03/14~

105/03/20 Les entreprises II

105/03/21~
105703727

L'emploi et le chdmage

105/03/28~
105/04/03

Le contrat et les conflits du travail

105/04/04~

L05/01/10 Jour férié

105/04/11~
105/04/17

La culture dentreprise et 1'éthique dans les affaires

10

105/04/18~
105/04/24

AR

11

105/04/25~
105/05/01

Les manifestations commerciales

12

105/05/02~

105/05/08 | € marketing




105/05/09~

13 L05/05/15 L'achat et la vente I

105/05/16~

14 L05/05/22 L'achat et la vente II

105/05/23~ an N
15 BEZRA

105/05/29

16 105/05/30~
105/06/05

17 105/06/06~
105/06/12

18 105/06/13~
105/06/19
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CLE International, Jean-Luc PENFORNIS, Vocabulaire Progressif du Francais
¥t kA | des Affaires, 2eme édition
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