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Introduction:
Découvrir les principes de base du marketing et de la publicité.
Approcher les differences entre la France et Taiwan dans ces domaines,
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1 Objectifs: P3 A

Acquérir un niveau
linguistique qui permette de
sexprimer en francais dans
ces domaines,

Identifier les differences
culturelles dans la
communication des entreprises
a Taiwan et en France,
Analyser des publicités
francaises (affiches,
télévision..).
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l04/00/20 | €S principes du marketing.
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l04/00/27 | €S principes du marketing.
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104/10/04 xemples de compagnies francaises.
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104/10/18 Les strategies de distribution,
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104/10/95 Les strategies de distribution,
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7 L04/11/01 Les politiques de communication de certaines
entreprises connues,
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loa/11/15 | Les politiques de produit
104/11/16~
10 bt =k 3
104/11/22 A& & K
104/11/23~ ]
11
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L04/12/13 Les études de marché
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L04/12/90 Les études de marché
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L04/12/97 Les comportements du consommateur
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105/01/03 Analyse de publicités
105/01/04~
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105/01/10 Création de publicités
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o Regles pour ce cours
DA/ Je vous donne des photocop}es a chaque cours ou je vous envoie des
AR EIR documents par courriel. Il nest donc pas utile d acheter un manuel. Je vous
conseille de me poser des questions pendant le cours ou/et a la fin du
cours, Vous allez travailler seuls, en petits groupes ou en grand groupe dans
cette classe,
Je vous conseille de venir chaque semaine au cours, sinon il vous sera
difficile de réussir les examens parce quils seront en relation logique avec
les exercices déja faits en classe,
Un retard de plus de quinze minutes sera considéré comme une absence,
Trois absences maximum sont tolérées par semestre
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